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2026 KOSAC 영상콘텐츠 챌리지 대회 주제

"배민과 함께하는 더 나은 일상의 변화" 프로젝트

 크리에이티브 영상 부문

 
주제1 '세상 모든 것이 식지 않도록' 배민 [브랜드 미션] 영상 제작

□ 제안배경

o 배민은 '세상 모든 것이 식지 않도록'이라는 브랜드 미션 아래, 음식 배달을 넘어 고객·

파트너·라이더가 함께 성장하는 배달 생태계를 만들어가고 있음 

o 배민은 사장님을 위해 배민아카데미(사업 노하우 교육)·배민외식업광장(외식업 정보 

커뮤니티)을, 라이더를 위해 배민개러지(라이더 교육공간) 등을 운영하며 파트너·라이더의 

성장을 지원해왔음 

o 그러나 고객에게 배민은 여전히 '음식을 배달해주는 서비스'로만 인식되는 경우가 많

으며, 배민이 배달을 매개로 더 많은 사람들의 삶에 밀접하게 연결되어 있다는 사실이 

체감되지 않는 상태임 

□ 기대방향

o 배민은 브랜드 미션 수립 후 사장님·라이더 등 다양한 사람들과 함께 성장하며 더 나

은 배달 생태계를 만들어가고 있음. 배민이 단순한 음식 배달 서비스를 넘어 더 넓은 

역할과 가치를 만들어가는 브랜드임을 전달할 수 있는 영상을 기대함

o 본 과제는 ‘세상 모든 것이 식지 않도록’이라는 브랜드 미션을 바탕으로, 배달을 통해 

연결되는 사람들의 노력과 성장, 관계와 가치를 조명하여 ‘배달 이상의 배민’을 전달

하는 브랜드 필름 제작을 목적으로 함

□ 참고자료 *각 참고자료 제목 클릭

o 배민 브랜드 미션 소개

o 파트너 : 배민아카데미 / 배민외식업광장 / 배민파트너페스타

o 라이더 : 배민라이더페스타 영상

https://www.woowahan.com/company/culture
https://academy.baemin.com/
https://ceo.baemin.com/baemin-ad?utm_source=pmax&utm_medium=da&utm_campaign=ols_pmax_10&utm_content=ols_pmax_5&utm_term=image_payback_5_open_b&gad_source=1&gad_campaignid=21766058083&gbraid=0AAAAABruIqUb3VuhivRDDJ3ppBkVTRM80&gclid=CjwKCAjwj7HTBhBiEiwA8s35Oqhgefb_qtuQg1qCnPxSBbHLhB4LP-7-qSlDQMrvXvJc1Cv2VKu5zxoCr0gQAvD_BwE
https://www.youtube.com/watch?v=GGXOIeIWT5A
https://www.youtube.com/watch?v=Cd-1RxixKzc
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주제2 2030 소비 일상에 변화를 준 배민 [커머스]의 브랜드 필름 

□ 제안배경 

o 2030세대의 소비 패턴은 빠르게 변화하고 있음. 정해진 예산 안에서 필요한 만큼만 

소량으로, 실속 있게 소비하려는 성향이 커지고 있음. 다만, 가격이 저렴하더라도 품

질에 대한 기준은 낮추지 않는 특징을 보임.

o 이러한 변화에 발맞춰 배민은 ‘배민커머스(B마트, 장보기·쇼핑 서비스)’를 통해 음식 

배달을 넘어 일상에 필요한 생필품·식재료 등을 전달하며 2030세대의 일상에 실질적인

편의를 더해왔음 (예: 매장과 동일한 특가를 누릴 수 있는 '최저가도전', 합리적인 가격

에 품질까지 엄선한 '배민단독상품'과 PB 브랜드 상품 ‘배민이지’, 신선식품 카테고리에 

특화된 '신선보장' 등) 

□ 기대방향 

o 배민 커머스의 속도(Speed) 경쟁력은 이미 많이 커뮤니케이션되고 또 2030에게 충분히 

소구되었다고 보지만, 여기에 더해 가격 합리성(Price)과 품질보장(Quality)까지 갖춘 

서비스라는 점이 2030에게 다층적으로 전달되기를 기대함 

o 본 과제는 배민 커머스가 2030의 일상에 만들어온 편의성과 그 가치를 전달하는 브랜

드 필름을 제작하는 것을 목적으로 함. 속도(1시간 이내 배달)라는 기본 강점 위에,

가격과 품질이라는 메리트가 2030의 일상적 장보기에 자연스럽게 녹아들 수 있는 스

토리를 기대함 

□ 참고자료 *각 참고자료 제목 클릭

o 배민 커머스 사업소개

o 배민 장보기·쇼핑 광고 (장보기도 역시 배민이었어!)

o 배민 장보기·쇼핑 엘리베이터 광고 (배민엔 다 있어요!)

o 배민 B마트 광고

o 배민이지(자체 기획 상품) 광고

https://www.woowahan.com/service/commerce
https://www.youtube.com/watch?v=SK2miN3uLQI
https://www.youtube.com/shorts/X55qHgsXzOk
https://www.youtube.com/watch?v=QLFSUcgtkG0
https://www.youtube.com/watch?v=-KzhX9cybng
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 아이디어영상 부문

주제1 아이들을 위한 신규 [사회공헌] 프로그램 제안

□ 제안배경 

o 배민은 2020년부터 방학 중 학교급식을 받지 못하는 아이들의 식사 공백을 해소하기 

위해 '배민방학도시락' 캠페인을 운영해왔으며, 이를 통해 급식 사각지대에 놓인 아이

들에게 18만 개의 도시락을 지원해 왔음 

o 다만 방학 중 급식 공백은 방학 중 도시락 지원만으로는 완전히 해소되기 어려운 문제

이며, 지역·계절·상황에 따라 여전히 다양한 형태의 사각지대가 존재함 (예: 방학이 

아닌 주말·공휴일의 공백, 도시락 배송이 닿기 어려운 지역, 단순 식사 제공을 넘어선 

정서적 지원의 필요성 등)

o 이에 배민은 기존 ‘배민방학도시락’의 문제의식을 이어가는 동시에, ‘배민이 아이들을 

위해 새롭게 할 수 있는 일은 무엇일까?’라는 관점에서 사회공헌의 새로운 방향을 모색

하고자 함 

□ 기대방향 

o 본 과제는 ‘배민방학도시락’의 취지와 히스토리를 참고하여, 아동·청소년을 위해 배민

이 사회적으로 기여할 수 있는 새로운 캠페인을 제안하고 이를 영상으로 제안하는 것

을 목적으로 함. 기존의 식사 사각지대 문제를 확장·발전시키는 방향 혹은 배민의 커

머스 역량을 활용해 ‘아이’와 ‘배민’을 새롭게 연결하는 방식의 접근도 가능함

o 아이들의 식사 문제는 하나의 캠페인만으로 해결하기 어려운 지속적인 사회적 과제인 

만큼, 본 주제(아이디어 영상 1)에서는 기존의 접근방식을 넘어 새로운 관점에서 문제

를 바라보고 해결할 수 있는 아이디어를 기대함

□ 참고자료 *각 참고자료 제목 클릭

o 배민방학도시락 공식 홈페이지 

o 2025 배민방학도시락 프로젝트 - 처음 맛난 날

o 2026 배민응원도시락 프로젝트 - 달려온 너에게 맛있는 응원을

o 어르신의안부를묻는우유배달 (우유배달로 독거 어르신 안부를 살피는 돌봄활동)

o 쉬운 배달앱 사용법 (발달장애인·어르신을 위한 쉬운 배달앱 가이드 지원)

o 모두의 민트트랙 (장애인 이동 편의를 위한 경사로 설치 지원)

https://baemin.dosirak.or.kr/
https://www.woowahan.com/sustainability/together/10/detail/309
https://www.youtube.com/watch?v=lS0WgDqWB-A
https://milk1009.org/business/together
https://www.youtube.com/watch?v=shjAkuWC49Y&list=PLu6f31_SRNTjwGKJDPjlNxIA0ghFzkOPw&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=0eIg7xrVMiQ&list=PLu6f31_SRNTjwGKJDPjlNxIA0ghFzkOPw&index=12
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주제2 2030의 라이프스타일/니즈를 반영한 신규 [서비스] 제안 

□ 제안배경

o 배민은 1인가구의 불편함을 해결하기 위해 '배민한그릇'을 출시하는 등, 특정 세대와 라이프

스타일에서 나타나는 새로운 니즈와 불편함을 발견하고 이를 서비스로 구체화해 온 경험을 

갖고 있음. (예: 혼자 먹기 애매한 양을 위한 배민한그릇, 선물·나눔 문화 확산을 위한 

배민선물하기, 특정 시간대·상황별 주문 니즈를 파악한 배민타임세일 등)

o 다만, 2030세대는 라이프스타일과 소비 방식이 계속 세분화되고 있어, 아직 배민 앱 

안에서 충분히 다뤄지지 않은 니즈나 불편함이 존재할 수 있음

o 이에 이번 과제는 2030세대의 변화하는 일상 속에서 아직 충족되지 않은 니즈와 불편함

을 새롭게 발견하고, 이를 배민만의 방식으로 풀어낼 수 있는 서비스 아이디어 제안을 

목적으로 함.

□ 기대방향

o 본 과제의 제안은 크게 두 가지 방향으로 가능함. 하나는 배민 앱 내에 아직 존재하

지 않는 완전히 새로운 서비스를 기획하는 것이고, 다른 하나는 기존 서비스를 2030

세대에게 더 잘 맞게 확장·개선한 기능을 제안하는 것임. 두 방향 모두 출품 가능하

며, 반드시 완전히 새로운 서비스일 필요는 없음.

o ‘배민한그릇’처럼 세대의 니즈에서 새로운 서비스가 시작될 수 있는 만큼, 본 과제에

서는 2030세대의 일상 속 새로운 니즈와 불편함을 발견하고, 이를 배민에서 고객들이 

실제로 이용할 수 있는 서비스 또는 기능으로 구체화할 수 있는 아이디어를 기대함.

□ 참고자료 *각 참고자료 제목 클릭

o 배민 배달/픽업 서비스 소개

o 배민 커머스 서비스 소개

o 배민 '한그릇' 관련 영상-"배민한그릇, 고객들은 어떻게 써먹고 있을까"

o 배민 '타임세일' 오픈기사

o 배민 ‘픽업’ 마감할인 판매 기사

o 배민 ‘함께주문’ 더치페이 기능 오픈 기사

o 배민 ‘환경의 날’ 다회용기 사용 프로모션 기사

o 배민 학교급식표 조회 기능 오픈 기사

https://www.woowahan.com/service/order
https://www.woowahan.com/service/commerce
https://www.youtube.com/watch?v=Sl1XNtiTylE
https://www.woowahan.com/report/detail/1157?current=NewsroomReport&word=%ED%83%80%EC%9E%84%EC%84%B8%EC%9D%BC&report=1&media=1&fact=1
https://www.woowahan.com/report/detail/1215?page=3
https://www.woowahan.com/report/detail/1227?page=3
https://www.newsis.com/view/NISX20260605_0003657319
https://www.newsis.com/view/NISX20260812_0003745793

